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La publicité comparative gagne
la location d

'
automobiles

LA PUBLICITÉ comparative
gagne du terrain en France . Après
les opérateurs de

télécommunications ,les fabricants de purée en

poudre et de pâtes , c
'
est au tour des

loueurs de voitures de s
'
emparer de

cette arme longtemps peu usitée .

Une fois encore , c
' est un petit

concurrent , en l
'occurrence la

société Ucar , qui a choisi de jouer le jeu
de la -comparaison pour tenter de

bousculer l
' ordre établi .

Créée en 1999 ,cette société ,
dirigée par Jean -Claude Puerto , est en

quête
' de notoriété .« Ucar franchit

une nouvelle étape , celle de son

développement industriel . La
construction de la marque devient
nécessaire

»
, affirme M.Puerto .Création

d
'un logo dessiné par l

'artiste des

rues Miss . Tic
,

mise en place d
' une

signature avec le slogan « louer
c
'
est rester libre »,lancement d' une

campagne publicitaire , Ucar veut
sortir de l

'ombre .

Pour tenter de vite accroître sa

notoriété , le loueur a opté pour la

publicité comparative ,une
première sur ce marché . Ucar compare
tour à tour ses tarifs avec ceux
d
'Avis et d '

easyCar , à chaque fois

pour des prestations identiques .La

accord sur
distribution de Paris diffusion presse

Paris diffusion presse (
PDP

) , organe
parisienne ,filiale des Nouvelles
NMPP ) , devait être soumis aux syndicats ,

PDP ,dont le déficit annuel est de

points clés du plan de modernisation
Jourdas , délégué central CGT des

octobre , sa volonté de « consulter les
« tenter de faire revenir ce week -end la

points » . L ' un des objectifs du plan de
tiers le déficit annuel de PDP .

Star academy » a permis à TFl de devancer les
, en prime time . L' émission a

téléspectateurs et 33 % de parts d ' audience contre

grand cabaret du monde » sur France 2 .

Bayeux des correspondants de guerre a

journalistes de l
'
Agence France -Presse :

1988 , pour la catégorie presse écrite ,

Gobet
,

lauréat World Press « Spot news ».

société challenger affirme vouloir
consacrer un budget de 600 000

euros à cette campagne .
En théorie , la publicité

comparative est autorisée en France

depuis 1992 .Mais les règles du jeu
étaient tellement contraignantes
que l

'exercice n ' était quasiment
jamais pratiqué . La transposition
dans les textes français ,

à l
' été 2001 ,

d ' une directive européenne a

changé
la donne .L

'
assouplissement des

règles a conduit des entreprises à

adopter ce mode d 'expression
publicitaire .L

'
opérateur suédois Tele 2 ,

trublion du marché de la
téléphonie , a joué les précurseurs .
Toutefois ,

l
'arme de la comparaison reste

difficile à manier .Ucar s
'
est adjoint

le conseil d
'un avocat afin d' éviter

toute source de litige .

« QUE L
'
ON PARLE DE NOUS »

Les concurrents placés dans la

ligne de mire gardent leur calme .
Pas question de foncer tête baissée

sur le chiffon rouge agité sous leurs

yeux . « Bien évidemment , nous ne

souhaitons pas nous engager dans

une polémique pour donner à Ucar
une notoriété qu

'
il n

'
a pas .En

engageant une action en justice , nous leur

ferions de la publicité . En même

temps , être choisi comme élément de

comparaison renforce la position de

leader d 'Avis. On y trouve notre

compte »
,

affirme Eric de Saint
-Louvent , directeur marketing d

'Avis
France .

Même son de cloche chez
easyCar : « La publicité dit la vérité . Il n

'
y

a rien qui justifie une action
judiciaire . L '

important c
'
est que l

'
on parle

de nous . Notre entreprise pratique
fréquemment la publicité

comparative en Grande -Bretagne . Quant à

nous , nous avions opté , lors de notre
lancement en France

,
il y a trois ans ,

pour une promotion de notre prix
d '

appel , avec un budget d 'un million
d '

euros sur six mois »
, précise

Stéphane Destaing ,
directeur d'

easyCar France . Une pratique du prix
d '

appel dénoncée par les

concurrents , qui ont saisi à plusieurs
reprises la Direction générale de la

concurrence , de la consommation
et de la répression des fraudes
( DGCCRF ) .

Laurence Girard
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