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investissent

De l
' art du marketing à l ' art

tout court , il n '
y a parfois qu

' un

pas , de plus en plus facilement
franchi .La peinture et la
sculpture s

' insinuent ainsi dans les

stratégies d '
image des

entreprises comme dans les produits .
Coeur même de la marque ,

l
' identité visuelle suit le

mouvement .
Pour concevoir son logo ,

Ucar , le loueur de véhicules
courte et longue durée , vient de
faire appel à l

'
artiste Miss Tic ,

connue pour ses dessins et
textes au pochoir semés sur les
murs de Paris .

Les très classiques anneaux
enchevêtrés ont cédé la place à

un visage de femme de profil
proclamant « louer

,
c

' est rester
libre ».« Nous sommes
persuadés que, dans l ' automobile ,

l 'avenir passe par l ' abandon de
la notion de propriété , martèle
Jean -Claude Puerto

,
son

président . Pour faire basculer le
consommateur , il fallait

insuffler
à la marque un certain style

dans ce qu
' elle a de plus intime ,

son logo .Le précédent jouaitsur
la raison , alors que nous
voulions avoir recours à l '

émotion .»

Le choix de Miss Tic a été

guidé par ses liens avec la rue

( même si elle expose aussi dans
des galeries ) , lieu de circulation
des véhicules loués .« Il n ' était

pas évident au départ car notre
métier s

'
apparente à celui de la

banque .Mais, en fait , les
premières propositions étaient très

rigoureuses et un peu trop en
retrait .Ensemble , nous avons pu
aller plus loin »

, précise le

dirigeant .L ' artiste a déjà répondu à

des demandes d '
entreprises

avec des tee -shirts pour Kenzo
ou sac pour Tati . «J '

aime
travailler avec des contraintes et je
me suis sentie à l ' aise avec le
discours militant sur la location .
Je suis favorable à une visibilité
maximale »

, raconte -t -elle.
Outre les façades d '

agences ,

2.500 véhicules utilitaires sont
en train de passer à la nouvelle
identité .Le recours à une
plasticienne présente l

' intérêt
supplémentaire de faire accepter
plus facilement aux clients le

marquage des véhicules au nom
d ' Ucar !
Multiplier les références
Les champagnes Pommery sont
aussi en train de faire de l

' art un
vrai discours de marque .« C

'
est

un terrain sur lequel nous
sommes légitimes , car , dès le

XIXC siècle
,

les propriétaires
collectionnaient des ceuvres » ,

affirme Paul -François Vranken ,

PDG de Vranken -Pommery
Monopole , qui a repris la
maison l ' an dernier .

Le domaine devient un lieu
d '

exposition et les caves ,

monumentales
, accueillent jusqu

' en
février prochain les sculptures
du Belge Olivier Strebelle .

Depuis l '
inauguration en juin , les

lieux ont vu leur nombre de
visiteurs progresser de 32 % .

De nouveaux cycles sont déjà

Les chiffres clefs d ' Ucar

car
LOCATION DE VÉHICULES

idé / Source :Ucar

Pour son logo , Ucar a fait appel à l
' artiste Miss Tic , connue

pour ses dessins et textes au pochoir sur les murs de Paris .
prévus .Pour faire passer le

message
à ceux qui ne viennent pas

à Reims , la maison lance en
parallèle les Pop Art Collection .

La première série limitée de
ce quart de champagne conçu
pour être consommé à la
bouteille ou à la paille a été confiée
à l

' artiste français Olivier
Lannaud , après un concours
européen départagé pour cette fois
par la division marketing . Avec
six décors différents dont la

marque a acquis les toiles d '

origine , elle est censée présenter
une large palette de son travail .

« Les artistes nous permettent de
renouveler la perception du
champagne , de montrer sa

modernité »
, poursuit le PDG de la

maison de champagne .
Un contenu à surveiller
Le recours à des oeuvres

contemporaines a pour but
principal d '

accoler une image
avant -gardiste à une marque .A
l ' heure où l ' émotion devient
une valeur forte

,
la démarche

peut donner au produit un
supplément d ' âme.Elle aide aussi à
renouveler l

'
inspiration . La col

UCAR
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